Zalgeznik nr 3 do zarzadzenia
Nr OR-1.0050.240.2016
Prezydenta Miasta Opola

z dnia 12 maja 2016 r.

Raport z konsultacji

projektu uchwaty Rady Miasta Opola w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania
obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
w Opolu

CZESC A. Realizacja konsultacji przez Biuro Urbanistyczne

1. Podmiot inicjujgcy konsultacje

Procedura opracowania projektu uchwaty w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen okreslona jest w
ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym i wynika z niej, iz osoba odpowiedzialng za
jej poszczegblne etapy jest odpowiednio wojt (burmistrz, prezydent miasta). Za przebieg prac nad
projektem uchwaty odpowiada zatem Prezydent Miasta Opola, ktéry przygotowanie materiatéw
powierzyt Biuru Urbanistycznemu oraz powotat zespdt roboczy do prac nad okresleniem zasad
i warunkow sytuowania obiektéw mafej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane (Zarzadzenie nr OR.1.0050.433.2016 Prezydenta Miasta Opola z dnia 5 sierpnia

2016 r.).

2. Cel konsultacji

Celem przeprowadzenia konsultacji byto pozyskanie opinii Mieszkaricéw Opola w przedmiocie
konsultaciji.

3. Przedmiot konsultacji

Przedmiotem konsultacji byt projekt uchwaty Rady Miasta Opola w sprawie ustalenia zasad i wa runkéw
Sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych oraz ogrodzen

w Opolu.

4. Uzasadnienie konsultacji

Koniecznos¢ przeprowadzenia konsultacji wynika z przepiséw prawa, dokumentéw tworzonych na
poziomie lokalnym oraz regulacji wewnetrznych Urzedu Miasta Opola. Uzasadnienie stanowig;

¢ art. 37b ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U.
22016 r. poz. 778 z pdin. zm.),

* uchwata nr XV/275/15 Rady Miasta Opola z dnia 24 wrzeénia 2015 r. w Sprawie zasad i warunkow
Sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane,

* uchwata nr XXV/456/16 Rady Miasta Opola z dnia 21 kwietnia 2016 r. w sprawie okreslenia zasad
i trybu przeprowadzania konsultacji z mieszkaricami Miasta Opola,

* Zarzadzenie Nr OR.1.0050.581.2016 Prezydenta Miasta Opola z dnia 2 listopada 2016 r. w sprawie
konsultacji z Mieszkaricami Miasta Opola.
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5. Przebieg konsultacji

Konsultacje z mieszkancami Opola obejmowaty dyzury i punkty konsultacyjne, ktére trwaty 21 dni od
dnia wytozenia dokumentacji. W dniu 3 listopada 2016r. odbyta sie debata publiczna nad przyjetymiw
projekcie zasadami. Natomiast od 3 listopada 2016 r. do 7 grudnia 2016r. mieszkaricy mleh mozliwosc¢
zgtaszania uwag do projektu uchwaly na adres bu@um_.opole.pl.

6. Wyniki i efekty konsultacji

Podczas wytozenia projektu do publicznego wgladu wplyneto 11 uwag. Wiekszoé¢ uwag uwzgledniono,
ale jednej, dotyczgcej dopuszczenia reklam i murali reklamowych na nieopracowanych
architektonicznie scianach szczytowych, nie uwzgledniono. Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze czes$¢ uwag
byta znacznie rozbudowana i jednoznaczne ustalenie granicy miedzy uwzglednieniem badz
odrzuceniem uwagi czgsto bylo niemozliwe. Wynika to stad, iz do projektu uchwaty wprowadzono
wiele poprawek w definicjach, zasiggu obszaru, skorygowano wiele ustalert dostosowujac je do
wymogéw prawnych, zrezygnowano z niektérych zapiséw. Czeséci zgtoszonych uwag nie uwzglqdhiono,
poniewaz wykraczaty poza zakres merytoryczny uchwaty, odnoszac sig np. do definicji uregulowanych
w ustawie z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane, interpretacji zapisow ustawy z dnia 24 kwietnia
2015 r. o zmianie niektorych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu. Czesci
uwag dotyczacych obnizenia poziomu restrykcji nie uwzgledniono, poniewaz przeprowadzone badania
ankietowe wskazuja, Ze mieszkaricy Opola oczekuja uporzadkowania przestrzeni miejskiej i
wprowadzenia znacznych ograniczen dotyczacych tablic i urzadzen reklamowych, szczegdlnie
emitujgcych swiatto.

Szczegoty zgltoszonych uwag i odpowiedi na nie

_ Uwagi Stanowisko prezydenta
i : i e u czesciowo uwzgledniona

7 uwagi na ochrong przeciwpozarowy nalezy uwzgledni¢ nastgpujace zagadnienia:

1. nie nalezy sytuowac obicktow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w obrgbic drogi pozarowej oraz dojécia do drogi
pozarowej. tak aby zawezaly one szerokos¢ oraz wysokos¢ ponizej wymagan
okreslonych w rozporzadzeniu Ministra Spraw Wewngtrznych i Administracji » 24
lipca 2009 r. w sprawie przeciwpozarowego zaopatrzenia w wode oraz drog
pozarowych (Dz, U. z 2009 r. nr 124 poz. 1030).

2. nic nalezy sytuowac obiektéw malej architektury. tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzei o wysokosci powyzej 3 m pomigdzy droga pozarows a
budynkiem. uniemozliwiajace dostgp do elewacji budynku za pomoca podnosnikow
i drabin mechanicznych — zgodnic z w/w rozporzgdzeniem,

3. nie nalezy sytuowa¢ obicktéw malej architektury. tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen tak, by uniemozliwiaty bydz ograniczaly dostep do
urzadzei  przeciwpozarowych, jakimi sy m.in. hydranty zewnetrzne czy
przeciwpozarowy wylgeznik pradu, ponicwaz jest to zabronione (Rozporzadzenie
Ministra Spraw Wewngtrznych i Administracji # dnia 7 czerwca 2010 r. w sprawie
ochrony przeciwpozarowej budynkow, innych obiektow budowlanych (Dz. U, z
2010 nr 109 poz. 719). ) ) )
I Tt bez rozstrzygnigcia

- - -




Zalgeznik nr 3 do zarzadzenia
Nr OR-1.0050.240.2016
Prezydenta Miasta Opola
zdnia 12 maja 2016 r.

¢ wole

Opinia pozytywna

! S nicuwzgledniona

u
45

Jedno z podstawowych rozstrzygnigé uchwaty dotyczgcych strukturyzacji obszaru
Opola na jednostki A, B. C. D, E o Zroznicowanym rezimie regulacji w zakresie
ksztaltowania i ochrony krajobrazu, zostaly przedstawione w sposob budzacy
witpliwosci co do metody delimitacji ostatecznych podzialow na obszary. Brak w
projekeie uchwaly wyjasnienia przestanek, na podstawic ktorych dokonanie takicgo.
@ nic innego wyodrebnienia obszarow krajobrazowych powoduje, 7e nasuwajy si¢
watpliwosei co do trafnosei i uzytecznosei proponowangj delimitacji.

Strukturyzacja Opola nie odpowiada rzeczywistemu zréznicowaniu funkecjonalno-
przestrzenncgo miasta, Kiore z Kolei determinuje potrzebe adresowania do nich
zroznicowanego zestawu zasad i standarddw ochrony oraz ksztaltowania waloréw
| krajobrazowych. Podstawy formalna jest ustawa krajobrazowa. totez Kryterium
| delimitacji powinno opicraé sie przede wszystkim na aspekcie Krajobrazowym,

W aspekeie krajobrazowym  szezegélnie istotne, 7 uwagi na odmicnne cech
przestrzenne i cele dzialan ochronnych. powinno by¢ wydzielenic obszarow (stref)
zdominowanych funkcjami: zabudowy historycznego starego miasta, zabudowy
srodmigjskicj. osiedli zabudowy wielorodzinnej. osiedli zabudowy jednorodzinnej.
zabudowy przemyslowo-uslugowej. przyrodniczymi. Analiza zalacznika nr |
pokazuje. 7z¢ wydziclenie obszarow A, B, C. D. I nie pokrywa si¢ ze strefami
wymienionymi oraz 7¢ prowadzenie granic migdzy nimi w nicktorych przypadkach
Jestco najmnicj dyskusyjne. Dotyezy Lo m.in. objgcia wspolnymi granicami obszary
scislego centrum z Wyspa Bolko. tj. czgscig miasta o wybitnie odmiennym
charakterze funkcjonalno-przestrzennym, Innym przykladem jest teren u zbiegu ulic
Plebiseytowej i Ozimskicj, ktéry zostal zakwalifikowan y do obszaru E. podezas gdy
posiada ten sam docelowy charakter funkcjonalny co tereny po przeciwleglej stronic
ulicy Ozimskicj — znajdujace sie w obszarze B.. teren wyrobiska Cementowni Odra
(bardziej obszar C lub D niz E). zaliczenie do kategorii B zabudowy Wajtowej Wi,
Goslawic, Zakrzowa, Wroblina, Metalchemu. centrum Maliny. otoczenia Szpitala
Waojskowego (obszary te 7 uwagi na charakter zabudowy i funkcjonalnos¢ bardzicj
kwalifikuja si¢ do zaliczenia do obszaru C). Proponuje si¢ przeszerepowac
klasyfikacje poszezepdlnych obszarow, rozwazy¢ ich cechy wspilne w aspekcie
krajobrazowym, w szezegdlnosci Pasieki. Wyspy Bolko. czy terenow otwartych.

W tresci uchwaly brak réwnicez opisow charaktery zujacych/klasyfikujgeych
poszczegdlne obszary, postuluje si¢ wige wprowadzenic identyfikowanej ich
klasyfikacji. uzupelniajacej rysunck.

A ; u czgsciowo uwzgledniona

I nic dopuszcza si¢ wykonania tablic w kolorach miasta na nosnikach reklamowych
i informacyjnych. z wylaczeniem niewielkicgo emblematu w barwach miasta.
zwigzanego 7 systemem identyfikacji miejskiej - dotyczy calej uchwaly,

2. dopuszeza si¢ lokalizacje wolnostojacych gablot ekspozycyinych typu CLP we
wszystkich obszarach pod warunkiem zastosowania Jednorodnej formy dla cafego
miasla.

3. nie dopuszeza si¢ lokalizacji pylonéw na terenic obszarow A B. Ci D (poza
stacjami paliw) - dotyczy calej uchwaly.
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4. w przypadku koniecznosei lokalizacji wiekszej liczby szyldow (dla wielu
instytucji, firm funkcjonujacych w budynku) w przypadku braku miejsca na elewacji
frontowej nalezy umiesci¢ je na zbiorezej tablicy, umicszczonej w sposob nie
przestaniajacy elewacji, o wysokosci do 3 m,

5. nie dopuszeza sig umieszezania w budynkach wpisanych do rejestru zabytkow
ujgtych w gminnej ewidencji zabytkow szyldow naklgjanych oraz w formie plaskich
tablic o powierzchni formatu A3 na drzwiach lokali - lokalizacja i gabaryty tego
typu szyldow zgodnie z wytycznymi OWKZ 7 dnia 18.08.2016 1.

0. zakazuje si¢ lokalizacji totemow i masztéw flagowych w obszarach A. B. C i D
oraz na obicktach zabytk owych — dotyezy calej uchwaly,

7.w g3 ust. 1 pkt 16 — nie dopuszcza sie lokowania telebimow na zabytkach na czas
trwania imprez okolicznosciowych (zgodnie z art. 36 ust, | pkt 10 ustawy o ochronie
zabytkow nalesy uzyskaé poswolenie konserwatorskic na montus tablic lub
urzadzen reklamowych).

8. nalezy skorygowac zapisy §5 ust. 7 pkt 2 1it. h okreslajgee gabarytow i
materialow ogrodzei dla zabudowy mieszkaniowej wedlug wnioskow okreslonyeh
w pismic OWKZ z dnia 18.08.2016 .

T S = -
I. Rozwazy ¢ usupelnienic Systemu [denty likacji Migjskicj o Lidenty fikator miasta™
(np. herb miasta). dopracowanie piktogramow oraz przycicmnienic zastosowanych
kolorow oraz ich doprecyzowanie (np. podanie kodu w systemie RAL).

2. Rozwazy¢ uproszezenie podzialu miasta na strefy (poprzez ograniczenie ich
ilosci) oraz uproszezenie zapisow uchwaly.

3. Zwrocié uwage na kwestie lokalizagji tablic umieszezanych na obiektach
sfinansowanych ze srodkow zewnetrznych (w tym UE).

4. Rozwazy¢ nic wyznaczania maksymalnej wysokosci posgeow oraz fontann oraz
mozliwos¢ sformulowania zapisu dopuszczajacego inng lokalizacje. gabaryty i
kolorystyke ustalong np. w ramach konkursu.

5. Rozwazy¢ mozliwosé ograniczenia lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych
wrdluz obwodnicy érodmiejskic w ciagu ulic: Bohateréw Monte Cassino oraz
Plebiseytowej.

6. Sugeruje si¢ graficzne przedstawienic zapisow uch waly m.in. przedstawienic
lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych w odniesieniu do gabarytow budynkow.

I cresciowo uwsgledniona

4=

I. Podzieli¢ miasto na dwie strely - centrum i reszta

2. Akceptacja tresei paragrafu 5.1.2. - nalezy bezw zglednie zabroni¢ instalowania
reklam LED. jaskrawych, migajacych, niebezpiecznyeh dla kieroweow i
przechodniow

- wostrelie A dopuszeza sie obiekty kultu religijnego o wysokodei 4 m. a posagi.
wodotryski i inne obiekty architektury ogrodowej o wysokosci 2.5 m: skad takie
ograniczenia. uprzywilejowanic obiektéw kultu religijnego i czy ustalenia odnoszg

crgsciowo uwzgledniona

sig do terendw prywatnych.

czesciowo uwzgledniona
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- na obszarach: B, C, D i E wprowadzono zakaz sytuowania obicktow malej
architektury z detalami nawigzujacymi do form historyeznych — jaki jest cel
regulagji,

- zapis dopuszczajgey montaz reklamy na rusztowaniach odnognic strefy A powinien
zostac zmodyfikowany i skrocony do zamicszezania reklam na maksymalny okres
pot roku (wyeliminuje cheé sztucznego przedtuzania remontéw).

- brak zapisow dotyczgeych przyesep reklamowych,

- nie sprecyzowano jakiej tresei reklamy dopuszczone sa na czas trwania imprez
miejskich. czy maja nawiazywaé do imprezy, ¢zy mogg to byé dowolne tresci
(powinny by¢ wylacznie reklamy zwigzane z imprezg)

- brak w Systemie Identy fikacji Micjskiej ustalen rodzaju czcionki. odeieni.
piktogramdw itp. i czy system ten bedzie kompleksowo regulowal wszystkie
rodzaje tablic. zostanie opracowany w drodze konkursu, poniewaz powinien by¢
unikatowy. dopracowany pod kazdym wzgledem

Uczestnicy debaty publicznej wedlug listy obecnogci
W odpowicdzi na pytanie: Czy podzial miasta na obszary jest odpowiedni?
udziclono nastgpujacych odpowiedzi;

®  podzial miasta na obszary jest zbyt szezegitowy,
* obszar E jest zdecydowanie za maly, poniewaz jest znacznie wigeej terendw
zajetych na ktorveh snajduja sie tablice i urzgdzenia reklamowe,
* nsunek powinien mie¢ odniesicnie do  dzialek ewidencyjnych  (by¢
opracowany na mapic ewidencji gruntow i budynkéow)
W odpowiedzi na pytanie: Czy zaproponowany w projekcie poziom restrykeji w
poszczepdlnych obszarach jest odpowiedni? udzielono nastgpujgeych odpowiedzi:

® na obszarze historyeznie uksztaltowanym (A, B) poziom restrykeji jest
odpowiedni,

* na obszarach C, D i E. szezegdlnic wrdlus ciggdw komunikacyjnych
potrzebne sq tablice i urzgdzenia reklamowe, poniewaz stuzg przekazywaniu
informacji, komunikowaniu sig

W odpowiedzi na pytanie: Czy termin dostosowania si¢ do wymogodw zawartych w
projekcie uchwaly okreslono wlasciwie? udzielono nastepujacych odpowiedzi:

® naobszarze A nalezy rozwazy¢é wezesniejsze wprowadzenie zapisow.
®  nalezy rozwazy¢ czy termin dostosowania szyldéw moze by¢é wydluzony do
36 miesigey.,
* termin dostosowania do wymogow w innych miastach w Polsce jest ustalany
roznie,
Zgloszenie wnioskdw. uwag i pytan do projektu uchwaly:

*  definicje okreslone w uchwale nie sg precyzyine. jednoznaczne - nalezy je
doprecyzowaé (np. billboard, barwy jaskrawe, polaczenie trwale 7 gruntem,
maszt flagowy. flaga reklamowa)

®  czgsE zasad okreslona jest podmiotowo zamiast obszarowo.

*  konicczne  jest  przeprowadzenie inwentaryzacji  tablic i urzadzen
reklamowych, w tvm werylikacja tych. ktore uzyskaly pozwolenia na
budowe.

®  stesowanie przepisow. realizacja zapisow uchwaly bedzic miala istolny
wplyw na estetyke miasta,

Ljakzn bedzie skutecznosé zapiséw uchwaly i proponowanych rozwigzan?

czgsciowo uwzgledniona
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Low §5 ust. 1 pkt 4 tiret pierwsze, w przypadku clewacji wielkopowierzchniowych
obicktow handlowych na obszarze E, dopuscié svtuowanie tablic reklamowych i
urzgdzen reklamowych w sposob zastaniajgcy czesciowo od zewngtrznej strony
otwory okienne, albo dopusci¢ pozostawienic istnicjacych w dniu wejscia w Zycie
uchwaly takich tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych,

2w §5 ust. | pkt 6, w przypadku clewacji wiclkopowicrzehniowych obiektow
handlowych na obszarze E. dopuscic syluowanie tablic reklamowych | urzadzen
reklamowych w sposob zaklocajgey podzialy poziome lub pionowe clewacji
budynkdéw oraz proporcje miedzy $cianami a przeszkleniami albo dopugcié
pozostawienie istnicjacych w dniu  wejscia w zycic uchwaly takich tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.

3.w §5 ust. 1 pkt 22 dopusci¢ na obszarze E sytuowanie tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych w inny sposéb niz prostopadic lub réwnolegle do osi lub
krawedzi drogi albo dopusci¢ pozostawicnic istnigjgcych w dniu wejscia w 7ycie
uchwaly takich tablic rek lamowych i urzgdzen reklamowych,

4. w3 ust. | zdefiniowaé pojecic .baner reklamowy™ oraz potwicrdzié, e pojecic
billboard™ uzyte w w §5 ust. 6 pkt 2 lit. ¢ jest rOwnoznaczne z pojeciem baner
reklamowy™, a w konsekwencji, z¢ w §5 ust. 6 PRt 2 lit ¢ wprowadza wyjatki od
zakazu okreslonego ww §5 ust. | pkt 24

5.w §5 ust. 6 pkt 3 wprowadzic szezegolne uregulowania dla nicruchomoge
(terendw), na Ktorych prowadzona jest dzialalnosé gospodarcza w obicktach
handlowych o powierzchni spreedazy powyzej 2000 m? i dopuscié wickszgniz jedna
liczbg wolnostojacych tablic reklamowych (co najmniej 7) oraz tablic reklamowych
0 powierzchni wigkszej niz 12 m? jednak nie przekraczajacej 16 m* tablic
reklamowych bedgeyveh  siatkami rekKlamowymi w  rozumieniu uchwaly albo
dopuscié pozostawienie istnicjacych w dniu wejscia w zycie uchwaly takich tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych,

6.w §5 ust. 6 pkt 4 lit. b tiret pierwsse dopusci¢ billboardy wzdluz drog
wewngtrznych. publicznych klasy dojazdowej i lokalnej o powierzchni ekspozycji
przekraczajacej 9 m?, jednak nic wieksze] niz 16 m* albo dopusci¢ billboardy o
powierzehni ekspozycji przekraczajgeej 9 m2, Jednak nie wigkszej niz 16 m? wzdiyz
drog wewngtrznych w obrebie nieruchomosci na ktorych zlokalizowane sa obickty
handlowe o powierzchni sprzedazy  przekraczajacej 2000 m? albo dopuscic
istniejgee w dniu wejscia w 2veie uchwaly billboardy usytuowane wzdluz drog
wewngtrznych, publicznych klasy dojazdowej i lokalnej o powierzchni ekspozyeji
przekraczajacej 9 m?, jednak nic wigkszej niz 16 m2,

7.w §5 ust 6 pkt 4 1it. b tiret drugie dopusci¢ billboardy usytuowane wzdiuz drog
publicznych klasy zbiorezej o powicrzchni ekspozycji przekraczajycej 12 m2, jednak
nic wiekszej niz 16 m? albo dopuscic istniejace w dniu wejscia w zycie billboardy.

8. w85 ust. 6 pkt 4 it ¢ tiret drugie potwicrdzic, zc dopuszezona wysokos¢ 9 m dla
billboarddw o powierzehni od 12 m? do 18 m? Jest wysokoscia maksymalng. a w
konsekwencji. 7e dopuszeza si¢ takze billboardy o mnicjszej wysokosci albo
dopuscic billboardy o powierzehni od 12 m* do 18 m2 o wysokosei mniejszej niz
9 m. jednak nie mniejszej niz 6 m albo dopusci¢ istniejgee w dniu wejscia w Zycie
uchwaly takie billboardy.

9. w §5 ust. 6 pkt 5 dopuscic wolnostojgee tablice reklamowe (w szezegdlnosei
billboardy} niepolaczone trwale 7 gruntem. w przypadku. gdy sa one zlokalizowane
na nieruchomosci. na kiorej znajduje si¢ obickt handlowy o powicrzchni sprzedazy
przekraczajacej 2000 m? alho dopuscid istnicjigee w dniu wejscia w zycie uchwaly
takic tablice,

10, w §5 ust. 6 pkt 6 dopusci¢ svtuowanie wolnostojgeyeh urzadzen reklamowych

(w szezegdlnosei totemow) w odleglosci mniejszej niz 3 mod zew netrznej Krawedzi
Jjezdni drogi wewnetrzne]. jednak nie blizej niz2 m(u podstaw y) od kraw edzi jezdni.

czegsciowo uwzgledniona
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z uwzglednieniem wymogdw widocznosei wynikajgeych z przepisow odrebnych
albo dopuscic istnicjace w dniu wejécia w zycie uchwaly takie urzadzenia,

I1. w85 ust. 7 pkt 1 lit. e dopusci¢ sytuowanie szyldu na kondygnacji wyzszej niz
parter (od pierwszego pigtra) i w koronie elewacji w przypadku obicktow
handlowych o powierzchni sprzedazy przekraczajaccj 2000 m? zlokalizowanych w
obszarze E albo dopuscid istnicjace w dniu wejscia w zycie uchwaly takic szyldy,

12. w §3 ust. 7 pkt 2 lit. ¢ dopuscié na nicruchomosceiach, na kiérych usytuowane 59
obiekty handlowe o powierzchni spreedazy powyzej 2000 m? totemy o szerokosci
wigkszej niz 3.5 m, jednak nie wiekszej niz 15 m albo dopusdci¢ istniejgce w dniu
wejseia w zycie uchwaly takie totemy,

13. w §5 ust. 7 pkt 3 lit. | tiret czwarte dopuscié sytuowanie na nieruchomosciach,
na ktorych usytuowane sg obickty handlowe o powierzchni sprzedazy powyzej
2000 m? wigeej niz 5 masztow flagowych. nie wigeej jednak niz 10 albo dopusci¢
istnicjace w dniu wejscia w zycie uchwaly takie maszty.

T nicuwgledniona

( e e |

{ e ranrra
Dopisa¢ dwie definicje w §3:

- mural reklamowy — nalezy przez (o rozumied dekoracying. recznie malowang
rcklame  umieszezong na nicopracowanej architektonicznie Scianie budynku,
zawicrajgcq tresei reklamowe i wykonang tradyeyinymi. zdobniczymi technikamj
malarskimi przy uzyciu odpowiednich farb paraprzepuszezalnych preeznaczonych
do malowania elewacji.

- mural arlystyczny sponsorowany — nalezy przez 1o rosumieé kompozycje
plastyczne 7z  wkomponowang trescig  reklamows nicprzekraczajacg  20%
powierzchni kompozycji, umieszezone na nicopracowanej architektonicznic $cianie
budynku, wykonana tradycyjnymi.  technikami  malarskimi przy  uzyciu
odpowiednich farb paroprzepuszezalnych przeznaczonych do malowania elewacii,

Zapisy budzace watpliwoscei w §5 ust. 1

- dostosowanic tablic reklamowych i urzadzen reklamowych pod w zgledem
kolorystyki, stylu, formy. kroju. pisma i materialu do kompozycji architektoniczncj
i charakteru budynku lub budowli na ktoryeh sic enajdujg — Kto bedzie decydowal
lub opiniowal czy dane urzgdzenic reklamowe jest dostosowane?

- syluowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wykonanych z najwyzszy
starannoscig. o wysokim poziomie esletyc/nym poprzez zastosowanic materialow
wysokigj jakosci. w szezegdlnodei szkla. drewna. metalu, tworzyw sztucznych,
dibondu oraz zamaskowania clementow mocujgeyeh i zasilajacyeh w sposob
niczagrazajaey bezpicezenstwu; - Kto bedzic decydowal lub opiniowat czy reklama
Jestwykonana 7 najwyzszy starannosciy?

- na budynkach lub budowlach usytecznosci publicznej przeznaczonych na potrzeby
kultury. sportu i rekreacji dopuszeza sig wylaeznic tablice reklamowe | urzgdzenia
reklamowe. kiérych powicrzchnia — 7 wylgezeniem szyldow — nie moze przekracza¢
20% powierzchni clewacji, na ktérej jest umieszezona...  oras dopuszeza si¢
umieszezanie sponsorowanych murali artystycznych.

- na czas trwania imprez miejskich, masowych, okalicznosciowych lub éwial oras
nie dhuzej niz na 30 dni przed ich rozpoczeciem dopuszeza sie tymezasowe:
telebimy. siatki reklamowe, wolnostojgee Tub pneumatyczne urzadzenia reklamowe
W miejscu arganizowania imprez; - oraz murale reklamowe na nicopracowanych
architektonicznic scianach
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§5.2. Na obszarze A oznaczonym na rysunku, oprocz ustalen zawartych w ust. 1.
obowigzuja nastgpujace zasady (z wylaczeniem szyldow):

- zakaz syluowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych 2 zastrzezeniem
pkt 2, 3 i4 oraz par. 5 ust. 1.

- dopuszeza sig sytuowanie tablic reklamowyeh w formie reklam naklejanych lub
malowanych na szkleniach witryn. okicn i drzwi budynkéw, ponizej linii parteru lub
gzymsu rozdzielajacego parter od pierwszego pictra, spelniajgeych warunki:

Powierzchnia tablic reklamowych nie przekracza w sumic 20% powierzchni szklen,
na ktorych zostaly umieszczone.

- wykonanie tablic reklamowyveh z folii przezroczystej matowej o stopniu
przezroczystosci od 50% lub z folii oszronionej.

- usytuowanie centralne w gornej czesei. na $rodku lub u podstawy szklenia okna,
witryny, badz drzwi.

- kolorystyka w odcieniach szarosei. bieli, bezu. brgzu:

- dopuszcza sie syluowanic stupow ogloszeniowo-reklamowych o wymiarach
nieprzekraczajacych 4.7 m wysokosci oraz 1.75 m srednicy. w odleglodei nie
mnicjszej niz 530 m pomiedzy poszezegolnymi slupami. a takze micdsy slupami a
gablotami tvpu CI1.P:

- dopuszceza si¢ tablice reklamowe umieszezone na rusztowaniu, przez maksymalny
okres jednego roku, o powierzchni ckspozycji reklamy nicprzekraczajgeej 30%
tablicy reklamowej. przy czym pozostala Jei czes¢ powinna odwzorowywac
faktyczny lub docelowy wyglad zaslaniajgeej elewacji wskali 1:1. a kolejng reklamg
dopuszceza si¢ po uplywie minimum 3 lat od dnia usunigcia poprzedniej;

- stosowanic  elementow  konstrukeyjnyeh  tablic reklamowyeh 1 urzgdzen
reklamowych w odcieniach naturalnych barw drewna i metali, szarosci, bieli. czerni.
bezu. brazu.

- dopuszeza si¢ sytuowanie murali reklamowyeh oraz sponsarowanych murali
artystycznych na nieopracowanych architektonicznic  $cianach budynkow  w
odcieniach naturalnych. stonowanych. Wnioskodawcea chegey  umicsei¢ mural
reklamowy lub sponsorowany mural artystyczny ustali oddzielnic odpowicednio do
dancj sciany budynku zakres mozliwych do uzycia kolorow z NCS z plastykiem
miejskim. Murale nie mogy przekraczac¢ 50% powierzchni $ciany, Projekty murali
muszg zostac zatwierdzone przez plastyka micjskiego.

§5.3. Na obszarze B oznaczonym na rysunku, oprocz ustalen zawartych w ust, 1,
obowigzuja nastepujace zasady (2 wylgezeniem szyldow)
Dopuszcza si¢ sytuowanie murali reklamowych oraz sponsorowanych  murali

artystycznych na nicopracowanych architektonicznie cianach budynkow,

§5.4. Na obszarze C oznaczonym na rysunku. oprocz ustalen zawartych w ust, 1,
obowigzuja nastepujgee zasady (# wylaczeniem szyldow)

Dopuszcza sig sytuowanic murali reklamowych oras sponsorowanych murali
artystycznych na nicopracowanych architektonicznie $cianach budynkow.

EE T =

-w §5 ust. 45, 6 dopusei¢ reklamg systemowa o powierzehni do 18 1 w strefie
gléwnych drog. czyvli od drogi gminnej — do 14 m. od drogi powiatowej — do 14 m.
od drogi krajowe) - 18 m,

- w §5 ust. 6 (obszar I7) dopuszezona hillboardy, natomiast w mpzp sa zakazy - jak
bedzie interpretowana rozhicsnose?

czesciowo uwzgledniona
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- W §8 ust. 2 zmienic termin dostosowania na 60 miesiccy. '

Nalezy wrig¢ pod uwage. i7 cz¢éc¢ nosnikow reklamowyceh (reklamy systemowe)
zostala usytuowana legalnie, zgodnic 7 prawem. zatem powinna by¢ uwzgledniona
w projekeic uchwaly.

T et “hapr TR : czesciowo uwzgledniona
¢ Elg

L. Projekt uchwaly. podobnie jak ustawa krajobrazowa ingeruje w prawa nabyte,
niczgodna jest z Konstytucja RP, moze skutkowaé wyplaty odszkodowan. Zasadne
jest zatem uwzglednienie w projekeie uchwaly praw nabytych.

2. Wysokos¢  konstrukcji  dla  reklam  okresla¢  w miejscowych  planach
zagospodarowania przestrzennego lub w warunkach zabudowy.

3. Wydtuzy¢ termin dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen reklamowych do 60
micsiecy.

4. Niczrozumiale jest ustalenie maksymalnej powierzchni reklamy na 18 m2,
poniewaz zgodnie ze standardami przyjetymi w Izhie Gospodarczej Reklamy
Zewnetrznej najwickszy format standardowej reklamy zewngtrznej 1o 48 m?, |

5. Projekt uchwaly zakarzuje reklam diodowych, LED. 1.CD itp..  natomiast |
inteligentine matryce sa obecnie stosowane jako standard w komunikacji dlatego
powinny by¢ dopuszczone.

czgsciowo uwzgledniona

I.W §3 ust. 1 pkt 2 doprecyzowag zapis 7 .o wymiarach powierzehni...” na .o
wymiarach powierzchni ekspozyeyijnej...”

2. W §3 ust. T pkt 3 doprecyrowaé zapis z .o wymiarach powierzchni 3 m*” na _o
wymiarach powierzchni ckspozycyinej z jednej strony do 3 m?” oraz usungc czgsé
zapisu rozpoczynajacego sie od slow ~stuzgee do zamieszezania plakatéw o
standardowym wymiarze powierzehni 1.2 mx 1.8 m™ i
3. W §3 ust. 1 pkt 4 usungé czesé zapisu: .w iym CLP™ /
4. W 84 ust. 1 pkt 2 usunac caly zapis

5. W §5 ust. 1 pkt 2 usungé caty zapis

6. W §5 ust. 1 pkt 9 usuna¢ cz¢$é zapisu: budowlach o funkeji przemyslowej”

T W 5 ust. | pkt 15 rozszerzy¢ zapis na: .z wylaczeniem szylddw oraz CLP™

8. W §5 ust. I pkt 19 d zmienié tresé zapisu — wskazany opis szyldu daje mozliwosc¢
umieszezenia logo czy logotypu o wiclkosei nawet do 20% powierzchni co
powoduje. 7¢ wskazany obiekt nie jest juz szyldem tvlko reklamg

9. W §5 ust. 1 pkt 20 zapis niezgodny z podang definicjy. zgodnie 7 ktora CLP nie
stanowiy gabloty ekspozycyinej a kasetonu. stad winno by¢ ..dopuszesa sie¢ CLP™

10, W5 ust. 1 pkt 22 usuna¢ zapis lub doprecyzowad — istniejy reklamy montowane
nie tylko prostopadic csy réwnolegle. ale rownies pod katem do eclementow
1stnicjacego zagospodarowania

I W §5 ust. 2 pkt 3 zmicnic¢ zapis w czesci wskazujgec minimalna odleglogé
S0mna30m
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[ 12. W §5 ust. 3 pkt 3 zmieni¢ zapis w czesei wskazujacej minimalng odleglosé #

S0mna30m
13. W §5 ust. 3 pkt 4 usunaé wyjatek w postaci urzadzenia typu eityseroll”
I4. W §5 ust. 4 pkt 2 zmienic tresé z: .0 wymiarach powierzchni nieprzekraczajgeci

3 m™ na .o wymiarach powierzchni ckspozycyjnej nieprzekraczajgcej 9 m*” oraz
Stuzgee reklamic dzialalnosci prowadzonej w tych budynkach™

usungd tresé: .
15. W §5 ust. 4 pkt 2 zmienié tresc z: ..o wymiarach powierzchni nicprzekraczajacej
2w’ pa .0 wymiarach powierzehni ckspozycyjnej nieprzekraczajgcej 9 m*,
usungc wyjatek w postaci urzadzenia typu _cityseroll” oraz usungé tresé: L stuzace
reklamic dzialalnosei prow adzonej w tych budynkach™

16. W §5 usL. 4 pki 3 usunaé tresc: -stuzace reklamic dziatalnosci prowadzongj na
danej nieruchomosei™

I7. W §5 ust. 4 pkt 5 zmieni¢ zapis w czesei wskazujgeej minimalng odleglosé z
S0mna3dm

18. W §5 ust. 4 pkt 7 usunaé tresé: ~sluzace reklamie dzialalnosei prowadzonegj na
danej nieruchomosci™

190 W §5 ust. 4 pkt 8 zmicni¢ Zapis woczesel wskazujgee minimalna odleglosc 2
SO0mna30m

20. W §5 ust. 5 pkt 2 uzupelnic treéé o mozliwode sytuowania tablic reklamowyeh
B I b ]
poprzez mocowanie na scianach szezytowych budynkow

2LLW §5 ust. 6 pkt 2 lit. a zmienié tresé¢ 2 o wymiarach powierzchni
nieprzekraczajgeej 2 m®” na .o wymiarach  powierzchni ckspozyeyjnej
nieprzckraczajgcej 18 m*™ oraz usungc tresé: shuzace reklamie  dziakalnoscei
prowadzongj w tym budynku prowadzonej”

222W §5 ust. 6 pkt 2 it b usungé tresé: Lo wymiarach powierzchni
nieprzekraczajacej 30% powierzchni elewacji sluzgee reklamie dzialalnosei w tych
budynkach prowadzonej™

23. W §5 ust. 6 pkt 3 zmienié tresé 7 Lo wymiarach powicrzchni nicprzekracrajgeej
12 m* na .o wymiarach powierzchni ekspozycyjnej nieprzckraczajacej 18 m*” oraz
usungc tresc: _stuzacy reklamie dzialalnogei prowadzonej na tym terenie™

24. W §5 ust. 6 pkt 4 lit a tiret trzecie zmieni¢ zapis w ezesel stanowigeej minimalng
odleglos¢ 2 250 mna 150 m

25. W §5 ust. 6 pkt 4 Iit b tiret pierwsze zmienic tresé stanow igca o maksymalnych
wymiarach powicrzehni ekspozycji billboardow z: _do 9 m=" na: do 12 m#26. W
§5 ust. 6 pkt 4 litb tiret drugie zmicnic tredé stanowigeg o maksymalnych wymiarach
powicrzehni ckspozyeji billboardow z: od 9 m? do 12 m®* na: .od 8 m* do 18 m*"

27. W §5 ust. 6 pkt 4 lit ¢ doprecyzowaé (resé poprzez wskazanie, iz wysoko$é winna
by¢ mierzona od poziomu jezdni (j. odpowiednio: 6 m ponad poziomem jezdni i Y m
ponad poziomem jezdni

28. W §5 ust. 6 pkt 7 zmienic¢ zapis w czesei wskazujgeej minimalng odleglosé »
S0mna30m

29. W §5 ust. 7 pkt 1 lit, ¢ tiret trzecie usung¢ zapis lub zmieni¢ tak by dopuszczal
umieszezanie szyldow tylko w parterze budynkdw

30. W §5 ust. 7 pkt 2 lit. b tiret siddme zmieni¢ tresé o dopuszczalnych wymiarach
totemow tak, aby urzadzenia te nie raburzaly proporcji i nie zaktdcaly poczucia
estetyki przestrzeni oraz zmienic wy miary maksymalnej wysokosei 2 .do 35 m® na:

~do 10 m™

31 W 85 ust. 7 pkt 2 lit. b tirvet dsme zmienic tresé o dopuszezalnyeh wymiarach

_masztow flagowych tak. aby urzadzenia te nie zaburzaly proporgji i nic zaklocaly
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poczucia estetyki przestrzeni oraz zmicnié wymiary maksymalnej wysokosci 7 14 m —|
do 10 m i maksymalnej powierzchni flagi z 32 m? do 10 m?

32. W §5 ust. 7 pkt 2 lit. ¢ tiret dsme zmienié tresé o dopuszezalnych wymiarach
totemow tak, aby urzadzenia te nie zaburzaly proporeji i nie zaklocaly poczucia
cstetyki przestrzeni oraz zmienié¢ wymiary maksymalnej wysokosci z: .do 35 m™ na:
~do 10m™

33. W §5 ust. 7pke 2 lit. ¢ tiret dziewiate zmienic tresé o dopuszezalnych wymiarach
maszlow flagowych tak. aby urzadzenia (e nie zaburzaly proporcji i nic zaklocaly
poczucia estetyki przestrzeni oraz zmienié wymiary maksymalnej wysokoscei z 14 m
do 10 m i maksymalnej powierzehni flagi 7 32 m? do 10 m?

34, W §5 ust. 7 pkt 2 it I tiret siodme zmienic tresé o dopuszezalnych wymiarach
totemow tak. aby urzgdzenia te nie zaburzaly proporcji i nie zaktdcaly poczucia
estelyki przestrzeni oraz #zmieni¢ wymiary maksymalnej wysokosci z: _.do 35 m™ na:
«do 10m™

35. W §5 ust. 7 pkt 2 lit. [ tiret dsme zmicnié tresé o dopuszezalnych wymiarach
masztow flagowych tak, aby urzadzenia te nie zaburzaly proporcii i nie zaklocaly
poczucia estetyki przestrzeni oraz zmienié wymiary maksymalnej wysokosci 7z 14 m
do 10 m i maksymalnej powierzchni flagi z 32 m? do 10 m?

30. W §5 ust. 7 pkt 2 lit. g tiret dsme zmienic tresé o dopuszezalnych wymiarach

[ totemow tak. aby urzadzenia te nie zaburzaly proporgji i nie zaklocaly poczucia
estetyki przestrzeni oraz zmienic wy miary maksymalnej wysokosci 7: .do 35 m™ na; ]
do 10m”

37 W g5 ust. 7 pkt 2 it g tiret dziewigte zmieni¢ (reéc o dopuszczalnych wymiarach
masztow flagowyeh tak. aby urzadzenia te nie zaburzaly proporcji i nie zakldcaly ‘
poczucia estetyki przestrzeni oraz zmienié wymiary maksymalnej wysokoscei z 14 m

do 10 m i maksymalnej powicrzchni flagi 2 32 m? do 10 m?

38. W §8 ust. 1 pkt 2 zmienié tresé stanow iacy o okresie w jakim istnigjgce tablice
reklamowe oraz urzadzenia reklamowe powinny by¢ dostosowane do postanowici
[ ninicjszej uchwaly £ 24 micsigey od dnia wejscia w zycie uchwaly do 60 miesigey

czesciowo uwzgledniona

I. W §3 ust. T pkt I definicje billboardu zmieni¢ na: Wnalezy przez to rozumied
wiclkoformatowg tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe przeznaczone do
umieszezania reklamy. jednostronne lub dwustronne, montowane na obicktach
budowlanych lub wolnostojace. z mozliwym podswietleniem. o powierzchni
nieprzekraczajacej 6 m*”

2. W §3 ust. 1 pkt 4 definicje gabloty ekspozycyjnej zmienié na: .halezy przez to
rozumie¢ urzadzenie reklamowe w o formie oszklonych szafek. sluzgee do
zamieszezania reklamy lub informacji, 7 wylgezeniem Konstrukeji stuzacych do
prezentowania oferowanych do sprredazy towarow™ oraz zasadn ym bedzie dodanie
pkt 5 w brzmicniu: W celu uniknigeia watpliwosci. postanowicniami ninicjszej
uchwaly nie sa objgte urzadzenia i konstrukcie stuzgee eksponowaniu, wystawianiu
C7y prezentowaniu lowardw preesznaczanych do sprredazy™

3. W §3 ust. 1 pkt 7 definicja koloru Jaskrawego jest zbyt ogdlna i nalezy ja usungé

4. W §3 ust. 1 pkt 14 definicje pasa reklamowego zamieni¢ na: ~halezy przez 1o
rozumic crgs¢ clewacji w parterze budyvnku na ktorej moga by¢ slokalizowane
szyldy znajdujgea si¢ micdzy gdrg krawedzig witryn, okien lub drzwi a gzymsem ‘
lub w przypadku braku gzymsu, dolna krawedzia witryn. okien Iub drawi

picrwszego pigtra. a w przypadku budynkéw parterowych - pomigdzy gorng I
krawedzia witryn, okien lub drzwi a pzvmsem lub kraw ¢dzig dachu Jub attyki” f

5. W §3 ust. | pkt 21 definicje pasa reklamowego zamienié na <nalezy przes o

{_rozumic¢ wolnostojgee. niepolaczone trwale /2 gruntem urzgdzenie reklamowe, w




Pbrmie gabloty na pionowej podstawic hadz sztalugi malarskicj. # wylaczeniem

konstrukcji sluzacych do prezentowania lub wyktadania towardw przeznaczonych
do sprzedazy. cksponowane w czasie, w ktorym dany lokal jest olwarty dla
klientow™

6. W §3 ust. | rozbudowac katalog poje¢ o definicje tablicy informacyjnej orar

{ dopisanie ustalenia: .\ W rozumieniu uchwaty, informacje i dziet artystyczne nie sg

|
L

Jego spolecznosei lub uzytecznych publicznic, informacje o dostepnej prasic, w tym

uznawane za tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe ady stanowig informacje o
dostepnych ustugach. w tym w szezegoInosci majacyceh znaczenie dla miasta Opola,

zwlaszeza prasie lokalnej. biletach komunikacji miejskiej. a takse informacje
wymagane przepisami prawa, takie jak w szczegolnosei informacje o ustugach
pocztowych. platniczych. informacje o zakazie sprzedazy wyrobow tytoniowych itp.
oraz dotyczace dostgpnosci uslug, w tym ustug uzytecznych publicznie, a takze
informacje o dopuszczalnym sposobie platnosei za uslugi lub towary prezentowane
w formie plakatow lub naklejek nawiercajgeych logo ushugi, piktograméw, ogloszen

itp. o lacznej powierzchni nicprzekraczajgcej 1.5 m® umieszezone na obickcie
oferujgeym wymienione ushugi™

7. W §3 ust. 1 pkt 26 zamienié pojecic szyldu semaforowego na semafor reklamowy
i jego definicje na: .nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe (np. w formie logo, logotypu. figury. neonu. Kasetonu) umocowane
prostopadle dla lica elewacji. w szezegdlnosei poprzes zastosowanic wysiggnika”

8 W §5 ust. I pkt 3 zapis o niezakiocaniu Ciggow ciggdw i osi widokowych ujetych
W migjscowyeh planach  zagospodarowania przestrzennego  jest trudny  do
Jjednoznacznego zastosowania i powinno sig go usunaé

9. W §3 ust. 1 pkt 6 zapis o niczaklocaniu podzialéw poziomych lub pionowych
elewagji budynkow oraz proporcji migdzy Scianami a przeszkleniami Jjest zbyt
ogdlny i powinno si¢ go usunaé

10. W §5 ust. 1 pkt 10 zapis o dostosowaniu tablic i urzgdzen reklamowych pod
wzgledem kolorystyki. stylu. formy, kroju pisma i materiatu do Kompozycji
architektonicznej i charakieru budynku lub budowli. na ktérych si¢ znajdujy nie jest
precyzyiny i powinno si¢ go usungé

T W §5 ust. | pkt 11 przepis okredlajacy standardy jakosciowe oraz dopuszczalne
rodzaje materialdw budowlanych jest nieprecyzyiny i powinno si¢ go usungé

12.W §5 ust. I pkt 15 zmieni¢ tre$é na: . zakar sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych — 7 wylaczeniem szyldow - na ogrodzeniach. tymezasowych
obiektach budowlanych 7 wylaczeniem kioskow ulicznych, obijektach malej
architektury. elementach micjsc sluzgeych do czasowego gromadzenia odpadéw
stalych.  toaletach  miejskich. balustradach. dachach. murach. konstrukcjach
oporowych oraz na obicktach i urzadzeniach infrastruktury technicznej™ albo dodac¢
-13a w odniesieniu do kioskow ulicznych dopuszeza sie syluowanie maksymalnie
dwdch gablot ekspozycvinych, o tacznej powierzehni nieprzekraczajacej 5 m2 a
takze tablic reklamowych, ktorych lgczna powierzchnia  ekspozyeyina nie
przekracza 1 m* oraz dopuszeza si¢  prezentowanic w bryle kioskéw tredei
dotyczgceyeh informacji o dostepnosci ustug oferowanych w kiosku. w tym uslug
uzytecznych publicznie w tym informacji o dopuszczalnym sposobie platnosci za
towary lub uslugi, mozliwym zakupie doladowania telefonu. 7y umicszczania
informacji  wymaganych  przepisami prawa, o facznej  powierzchni
nieprzekraczajacej 1.5 m*”

130 W §5 ust. [ pkt 18 usuna¢ zapis o odleglosciach tablic i urzadzen reklamowych
4 p 1 ] 1 3

od kraweds elewacii. najblizszej krawedzi detalu architektonicznego, otwordw
drzwiowych i okiennych, czy znakéw Systemu Identyfikacji Micjskich lub zamienié
na: .dopusrzera sig tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe 7 zachowaniem
minimum 30 em odleglosei od  znakdw Systemu  Identyfikacji Micjskicj. w
szezegolnosei numeru adresowego budynku i nazwy ulicy oraz od innveh znakdw i |
tablic umieszczanych na podstawie preepisow odrebnych™
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14, W §5 ust. 1 pkt 20 zmienié tresé na: -gabloty ekspozycyjne typu CLP dopuszcza
sig: a) w miejscach publicznych. wolnostojgee oraz usytuowane na $cianach
kioskow™

I5. W §5 ust. | pkt 21 usungé regulacje

16. W §5 ust. 1 dopisa¢ pkt 28 w brzmieniu: ~dopuszeza si¢ umieszezanie tablic
urzgdzen reklamowych na urzadzeniach stuzacych uzytkowi publicznemu, takich
Jak bankomaty. lodéwki lub automaty do sprzedazy napojow lub przekasek™

I7. W §5 ust. 2 pkt 2, §5 ust. 3 pkt 5. §5 ust. 4 pkt 6. §5 ust. 5 pkt 2 w odniesieniu
do obszaru A zrezygnowaé 7 wprowadzenia dopuszczalnej kolorystyki oraz ustalic
dopuszczalng powierzchnig do 50% powierzchni szklen. gdy faczna powicrzchni
szklent danego obicktu wynosi mniej niz 3 m? oraz do 30% gdy powierzchnia szklen
wynosi wigeej lub rowno 3 m?

18. W §5 ust. 2 pkt 5 zrezygnowaé 7 ustalania kolorystyki

19. W §5 ust. 2 nadaé¢ brzmicnie: ~dopuszeza si¢ sytuowanie gablot reklamowych,
stojakow reklamowych. potykaczy. i semaforow reklamowyeh™

20. W §5 ust. 3 pkt 4 rorszerzye dopuszezalng liczbg tablic lub urzadzen
reklamowych do dwéch oraz zrezygnowaé okreslania ich dopuszczalnej
powierzchni

21 W §5 ust. 3 dopisac pkt 7 w brzemieniu: ~dopuszeza si¢ syluowanic stojakow
reklamowych. potvkacry oraz semafordw reklamowych™

22.W §5 ust. 4 pkt 2 zmieni¢ brzmicnic na: _na budynkach mieszkalnych,
uslugowych. produkeyjnych, skladéw i magazynow. dopuszeza sie jedna tablice
reklamowg lub urzgdzenie reklamowe i powierzchni nieprzekraczajacej 2 me,
umicszezone plasko na elewacii. shuzgee reklamie dzialalnosei prowadzonej w tvch
budynkach -+ wyjatkiem flag reklamowych, cityserolli. witrazy, gablot

| ckspozyeyinych typu CLP oraz reklam na elew acjach oston przeciwstonecznych. w
szezegolnoscei na roletach. zaluzjach. foliach perforowanych. refleksolach — przy czy
ograniczenie wskazane w niniejszym punkcic nie dotyezy kioskow™

23. W §5 ust. 4 pkt 6 umozliwi¢ umieszezanic reklam w wymiarze do 30%
powierzchni szklen. edy laezna powierzehni szklen dancgo obickiu wynosi mnicj
I niz 3 m? oraz do 30% gdy powierzehnia szklen wynosi wigeej lub réwno 3 m?

24. W §5 ust. 4 pkt 7 zrezvgnowacé # ustalenia

25. W §5 ust. 4 pkt 8 zrezygnowad 7z zapisu lub przyjaé minimalna odleglosé w
wysokosei 20 m i przy tym nie wigksza niz 1.5 m od fasady obiektow tyvpu kiosk

26. W §5 ust. 4 dodaé pkt 10 w brzmicniu: -~dopuszcza sic umieszezanic scmaforow

reklamowych™

27. W §5 ust. 5 dodaé pkt 3 w brzmicniu: «dopuszeza sic umieszezanie gablot
reklamowych, potykaczy. stojakow reklamowych oraz semaforéw reklamowych™

28. W §3 ust. 6 pkt 2 lit. b zrezvenowaé # ograniczenia powierzchni

29.W §5 ust. 6 pkt 5 zrezvgnowad z regulacji lub nadaé¢ brzmienic: . rakas
sytuowania wolnostojgeych tablic i urzadzen reklamow ych niepolaczonych trwale z
gruntem, z wyjgtkiem stojakow reklamowych i potykaczy™

30.W §5 ust. 7 pkt 1 it ¢ dodad tirel szoste w bremieniu: .- w preyvpadku
N P . PrZYp
parterowych budynkow i obiektow budowlanyceh, ktorych linia dachu przestonicta
Jest elementami typu attyki. dopuszcza si¢ usyiuowanic szyldow w formie neondw.,
liter. liter przestrzennyeh, logotypow przestrzennych. kasetondw. tablic plaskich.
| : goty 3
tablic na dystansach powyzej linii dachu do kofica attyki

[ 31.W 85 ust. 7 pkt 2 it g tirel trzecie | szoste nadac brzmicnie: .- litery, logo,
logotypy przestrzenne. neony usytuowane nad witryng. w gornej czgdci witryny lub
attykach. szyldy. dopasowane do istnicjacych  podzialow architeKtonicznych
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elewagji. (...)— kasctony lub tablice plaskie nad witryng, W gornej ezgsci witryny lub
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na dIt\ kach. o pow wierzchni nic \mrkvq niz 6.5 m? i dnmsu\mme do istnigjacych
podzialéw architektonicznych elewacji™

32 W g5 ust. 7 pkt 1 lit. 1 zrezygnowad z dopuszezalnych barw szyldaw

33. W §5 ust. 7 pkt 3 wprowadzi¢ litere n w brzmieniu: _dla budynkow lub innych
obiektéw budowlanych, np. kioskow, posiadajacych witryny na roznych scianach
dopuszcza si¢ usyluowanie szyldow tego samego rodzaju na kazdej odstonictej
elewacji”

34. W §5 dopisa¢ ustep 6 w brzmieniu: W rozumieniu uchwaly. kioski stanowig
obiekty budowlane”

35. W §8 ust. 2 wydluzyé okres dostosowania si¢ zasad do 36 miesiecy. a w
preypadku obszardw I i L2 do 60 micsigey

]

Umozliwi¢ umieszczanie szylddw powyZej poziomu parteru na budynkach. ktore
| przeznaczone s na usfugi. ograniczajge ich liczbe do maksymalnic 3 szyldow - w
Jednolitym Kolorze oraz wy konanych z tych samych materialow.

[meuu rwickszeniem  powicrzchni tablic reklamowyeh. ktére moga byé

czgsciowo uwzgledniona

Lurmu.zudm na witrynach w strefie A do przynajmnicj 30% powierzchni.

b L ettt it 1

W projekeie nic uwzgledniono wnioskow wnicsionych przes Izhe Gospodarcza
Reklamy Zewnetrznej w dniu 19.08.2016 r. Nie uwzgledniono  konicznodei
funkcjonowania reklamy i informacji oraz nie odniesiono sig do istnicjace]
rzecrywistosci.

[ I. W 83 ust. | pkt I definicja niesrozumiala, niezgodna 7 prawem
{ 2. W &3 ust. | definicje nalezy poprawié
| 3. W §3 ust. 2 przepisy odrebne nalezy przywotad

4. W §4 ust. 1 pkt 3. pkt 3, pkt 4. pkt 5 przepisy nicjednoznaczne

5. W 4 ust 2 pkt 2 lit. ¢ brak definicji obicktow uzytkowych stuzgeych utrzymaniu
porzadku
6. W §4 ust. 2 pkt 3 lit. a sformulowanie ~hawigzujace do barw miasta” jest

niejednoznaczne

7. W §4 ust. 2 pkt 3 lit. a ograniczona lista materialdw powoduje brak mozliwosei
korzystania 2 nowych technologii

8. W d4 ust. 3 pkt 2 lit. ¢ zapis o detalach nawiazujgeych do form historycznych jest
I]]t‘pILL\ FAY fT'I\-'

9. W §5 ust. | pkt | wykresli¢ stormulowanie ZNAczgco negatywnie
10 W §5 ust. 1 pkt 5 zmieni¢ zapis z¢ w 7gledu na zbyt daleko idgee ograniczenia
‘ W §Sust. 1 pkt 11 nicprecyzyiny zapis ~Niezagrazajacy bezpicezenstwu™

122W 85 ust. 1 pkt 16 usnaé zapis. brak podstaw prawnych do traktowania
podmiotowo imprez

‘ 13. W §5 ust. 1 pkt 19 uregulowanie jest spolecznie niesprawiedliwe

crgsciowo uwzgledniona
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14. W §5 ust. 1 pkt 20 CLP jest r.dn_:-f'mim\-'nn'\' i nic ma potrze

by definiowaé go

inaczej

15. W §5 ust. | pkt 23 zapis nieprecyzyjny i nalezy go wykreslic

16. W §5 ust. 2 pkt 2 lit. d nic ma podstaw do zawezania kolorystvki

I7. W §5 ust. 2 pkt 3 zmniejszy¢ odleglosc z 50 m do 30 m
I8. W §5 ust. 2 pkt 4 wydluzy¢ okres do 6 miesigey

[9. W §5 ust. 3 pkt 2 brak podania wielkosci prowadzi¢ bedzie do naduzyé i spordw
interpretacyjnych

20. W §5 ust. 3 pkt 3 standardem jest 30 m

21. W §5 ust. 3 pkt 4 micjsce ponizej linii parteru lub gzymsu rozdzielajacego parter
od pierwszego pigtra nic nadaje si¢ dla tablic reklamowych i urzgdzen reklamow veh

22. W §5 ust. 3 pkt 5 zapisy nicréwno traktuja podmioty — nalezy je wykresli¢

23. W §5 ust. 3 pkt 6 wydluzy¢ okres do 6 miesi¢ey

24. W §5 ust. 4 zapisy nierowno traktujg podmioty — nalezy je wvkredli¢

25. W §5 ust. 5 na obszarze D powinny by¢ ustalone osobne urcgulowania dla
ciggow komunikacyjnych

26. W §5 ust. 6 zapisy odbicgajy od standardow i powinny by¢ swerylikowane

27. W §5 ust. 6 .0 powierzchni nicprzekraczajacej 18 m* - jako standard

28. W §5 ust. 6 pkt. 4 zapisy sa nicrealne

29. W 83 ust. 6 pkt 4 lit. a tiret trzecie uzupelnic o zapis: .w tym samym kierunkuy
150 m™

30.W §5 ust. 6 pkt 4 lit. b tiret drugie zapis powinien brzmieé: .dla tablic
reklamowych usytuowanyceh wzdfus drog publicznych klasy zbiorczej — od 8 m? do
18 m*”

31.W §5 ust. 6 pkt 4 lit. b tiret drugic zapis powinien brzmieé: _dla tablic
reklamowyeh usytuowanych wzdluz deog publicznych klasy glawnej i glowngj
ruchu przyspieszonego — od 12 m? do 36 m*”

32

a3

34,

35,

36.

A7
nie

38. W §8 ust. 2 zapis winien brzmiec: -Istnigjace w dniu wejscia w Zycie ninicjszej
tchwaly tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe nalezy dostosowaé w ciggu 60

W §5 ust. 6 pkt 4 lit. ¢ przepis niewykonalny ze wzgledu na brak odniesicnia ‘
W §5 ust. 6 pkt 5 wykredlié ~niepotaczonych trwale 7z gruntem™
W §5 ust. 6 pkt 6 totem lub pylon na 35 m jest fatalng dominanty
W 35 ust. 6 pkt 7 odleglosé 30 m

W §5 ust. 6 pkt 8 niedopuszezalne 50% powierschni szklen

W &5 ust. 7 wszystkie zapisy niezgodne Sq Z przepisami ustawy krajobrazowej i
mogy by¢ w tej formule wprowadzone w 7ycie, nalezy je opracowaé od nowa

miesigey od dnia wejscia w zycie uchwaly™

CZ

- §1 ust. 2 niczgodny 7 Zasadami techniki prawodawcezej (brak szezepdlow) )

s
(B9

o

ust. 2 niczgodny' 7 podstawa prawng

B

gscrowo uwzgledniona

4
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[-§3ust 1 niezgodny z Zasadami techniki prawodawczej oraz podstawa prawng —
zawicra informacje. ustalenia nicostre. w ieloznaczne

- 85 ust. 1 niezgodny 2 Zasadami technik] prawodawczej oraz podstawq prawny -
zawiera okreslenia nicjasne, ustalenia podmiotowe

- §3 ust. 2 pkt 2 — podmiotowe przyznanic uprawnicn

- §5 ust. 3 pkt 3. §5 ust. 3 pkt 4, §5 ust. 3 pkt 5 lita, §5 ust. 3pkt5lith podmiotowe
przyznanie upravwnien

- §5 ust 4 pkt 2. §5 ust. 4 pkt 3. §5 ust. 4 pkt 4. §5 ust. 4 pkt 6 podmiotowe
przyznanie uprawnien

- §5 ust. 3 pkt 2 podmiotowe przyznanic upraw niery

- §5 ust. 6 pkt 1-3 podmiotowe przyznanic uprawnicn

- §5 ust. 6 pkt 4 proponowane zmiany w tiert trzecie pomiedzy billboardami
usytuowanymi  wzdluz  drog publicznych klasy glownej i glownej  ruchu ‘
przyspicszoncgo 150 m, w tirel drugic i trzecic dla billboardéw usytuowanych ’

wzdluz drég publicznych klasy zbiorezej powierzehnia ekspozycji od 8 m? do 18 m2
dla billboardow usytuowanych wzdluz drég publicznych klasy gléwnej i glownej
ruchu przyspieszonego powierzchnia ekspozycii od 12 m? do 36 m2 wysokosé | |
gornej krawedzi tablicy dla billboardow o powierzchni nieprzekraczajacej 12 m? -

6 m +/-5%. dla billboardéw o powierzchni od 12 m? do 18 nv° - 9 m +/-5%. dla |
billboardéw o powierrchni powvzej 18 m? - 12 m +/-59, |

- W adnicsieniu do szyldéw nalezy zZauwazy¢ niczgodne z ustawy podmiotowe
przyznanie uprawnicn

7. Przebieg Akcji informacyjnej

Akcje informacyjng dotyczacy przedmiotu konsultacji prowadzono z wykorzystaniem mozliwie wielu
kanatow:

* wBiuletynie Informaciji Publicznej opublikowano:

Obwieszczenie o wylozeniu do publicznego wgladu projektu uchwaly w sprawie ustalenia zasad i
warunkdéw sytuowania obiektdow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzer reklamowych oraz
ogrodzen zgodnie z art. 37b ust. 2 pkt 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. 2016 r. poz. 778, poz. 904).

® natablicy ogtoszen Urzedu Miasta Opola (pl. Wolnosci 7-8, Il pigtro, 45-018 Opole) opublikowano:

Obwieszczenie o wytozeniu do publicznego wgladu projektu uchwaty w sprawie ustalenia zasad i
warunkdw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic rekla mowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen godnie z art. 37b ust. 2 pkt 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. 2016 r. poz. 778, poz. 904),

* w prasie lokalnej opublikowano:

Ogloszenie o wytozeniu do publicznego wgladu projektu uchwaty w sprawie ustalenia zasad
i warunkow sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz

ogrodzen
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® nastronie internetowej Urzedu Miasta na biezaco informowano o postepie prac nad projektem
uchwaty,

® przekazywanie informacji Radzie Miasta i radom dzielnic,

* konferencja prasowa Prezydenta Miasta Opola.

8. Uwagi

Dodatkowych informacji o przebiegu i wyniku konsultacji moze udzieli¢ Magdalena Sliwa z Biura
Urbanistycznego- tel.: 774511925, adres mailowy: bu@um.opole.pl

#
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